
Цель лекции: Дать базовые представления о работе с текстом в Juce
Основным способом "общения" компьютерной программы с пользователем является вывод текстовых сообщений (диалоговые окна, надписи на ярлыках, панелях и т.п.). Внешний вид таких сообщений задаётся тем или иным шрифтом.

Масштабируемый шрифт — это рисунок, задающий внешний вид текста и позволяющий без искажений отображать его на экране компьютера и при печати. Функции отображения и печати шрифта берут на себя специальные функции растеризации, которые преобразуют математическое представление шрифта в растровую матрицу.

Для работы со шрифтами в Juce существует специальный класс, Font. Мы уже использовали его в предыдущих лекциях. Объект этого класса передаётся в качестве параметра в метод setFont() различных компонентов (Label, TextEditor, HyperlinkButton и др.). Класс Component метода setFont()не имеет.

Основные свойства компьютерных шрифтов заимствованы из типографского дела. Ими являются следующие:

· Typeface — гарнитура или внешний вид шрифта, определяемый набором символов, имеющих стилистическое единство. Возвращается методомTypeface* Font::getTypeface() const. Если нужно получить не сам объект гарнитуры, а только её название для текущего шрифта (строку), то можно воспользоваться методом const String& Font::getTypefaceName() const throw().

· Высота шрифта в пикселях. Возвращается методом float Font::getHeight() const throw().

· Стиль шрифта: нормальный, полужирный, курсив и подчёркнутый. Класс Font включает нумерованный список enum FontStyleFlags {plain = 0, bold = 1, italic = 2, underlined = 4}, элементы которого соответствуют вышеперечисленным стилям.

· Если программа Juce не может найти шрифт с заданной комбинацией свойств, то используется другой шрифт, далеко не всегда близкий по свойствам. Поэтому можно воспользоваться методами класса Font для получения названий гарнитур шрифтов, использующихся по умолчанию в данной операционной системе:

· static const String Font::getDefaultMonospacedFontName() — возвращает имя гарнитуры моноширинного рубленного шрифта, используемого по умолчанию;

· static const String Font::getDefaultSerifFontName() — возвращает имя гарнитуры шрифта с засечками (Serif), используемого по умолчанию;

· static const String Font::getDefaultSansSerifFontName() — возвращает имя гарнитуры рубленного шрифта (Sans), используемого по умолчанию.

По умолчанию для всех компонентов Juce задаётся нормальный (стиль plain) шрифт гарнитуры Sans размером 15 пикселей.

В большинстве текстовых редакторов задаётся кегль шрифта — размер высоты символов, измеряемый в типографских пунктах. В Juce высота шрифта, задаваемая методом void Font::setHeight(float newHeight), как упоминалось, измеряется в пикселях. Получить её, исходя из заданного пользователем кегля в типографских пунктах, можно по формуле:

Высота (пиксели) = Кегль (пункты) ? DPI / 72,

где DPI (dots per inch) — число пикселей на дюйм, зависящее от характеристик монитора.

Шрифт – это комплект литер, воспроизводящий какой-либо алфавит, а также цифры и знаки (знаки препинания, идеограммы и др.). 

Шрифт можно рассматривать как самостоятельный рекламный элемент. Безошибочно подобранный, он способен подчеркнуть идею и содержание объявления. Неудачно подобранный, он может помешать правильной трактовке информации.

При выборе шрифта следует принимать во внимание следующие его функциональные характеристики:

· 
читаемость;

· 
уместность;

· 
гармоничность;

· 
акцентированность.


Читаемость. Самый простой способ добиться читаемости – сделать упор на шрифт, используемый в издании, избранном для размещения рекламы. Такой шрифт привычен для читателей, а потому воспринимается комфортно. Однако он не выделит объявление из массы других и не привлечет внимания. Поэтому предпочтительнее индивидуальный шрифтовой дизайн.

Выбирая знаковый набор, следует иметь в виду, что по стилю начертания шрифты подразделяются на 5 групп:

· 
латинские;

· 
рубленые;

· 
брусковые;

· 
наклонные;

· 
орнаментированные.


Латинские шрифты характеризуют:

1. 
засечки, завершающие вертикальные элементы знаков;

2. 
различная толщина вертикальных и горизонтальных элементов знаков.


Латинские шрифты удобны для чтения даже при использовании мелкого кегля (высоты строки), поскольку буквы с засечками легко распознаются. 

Но! Если качество типографской печати оставляет желать лучшего, правильнее такие шрифты не использовать – засечки могут либо не пропечататься, либо, наоборот, залиться краской.

Рубленые шрифты характеризуют:

1. 
отсутствие засечек на вертикальных элементах знаков;

2. 
относительно одинаковая толщина вертикальных и горизонтальных элементов знаков.


Рубленые шрифты хуже читаются в силу отсутствия контрастности.

Но! Они используются часто из-за четкости, придающей тексту современный вид.

Брусковые шрифты сочетают свойства шрифтов латинских и рубленых, их характеризуют:

1. 
засечки, завершающие вертикальные элементы знаков;

2. 
относительно одинаковая толщина вертикальных и горизонтальных элементов знаков.


Как и рубленые, брусковые шрифты менее контрастны, а потому читаются хуже.

Наклонные шрифты подразделяются на 2 вида:

· 
курсивы;

· 
рукописные.


Наклонные шрифты неудобны для чтения. Их применяют только для того, чтобы подчеркнуть неофициальность или индивидуальность сообщения.

Орнаментированные шрифты – это зачастую результат декорирования основных шрифтов. Они признаются наименее читаемыми и используются по особому дизайнерскому замыслу.

Создавая авторский шрифт, следует помнить, что знаки в рекламном тексте должны хорошо распознаваться. Изощренные, витиеватые, трудные для прочтения, они привлекут внимание к себе в ущерб смыслу объявления (см. илл. 6.18.). Строить шрифты нужно по определенным правилам. Отступление от этих правил зачастую свидетельствует о неграмотности дизайнера.




***

Хорошая читаемость обеспечивается также выверенным интерлиньяжем, или расстоянием между строками. Если это расстояние слишком мало, знаки нагромождаются друг на друга. Если оно слишком велико, главными в тексте становятся пространственные промежутки. Строки же визуально теряют связь между собой.

Из изложенного, однако, не следует, что интерлиньяж всех фрагментов текста должен быть одинаковым. Расстояние между заголовком и текстом, равно как и между абзацами, нужно увеличивать. 
***

Наиболее удобное для прочтения расположение знаков – горизонтальное. Криволинейного написания следует избегать. 

Есть учебные издания, в которых, наоборот, рекомендовано прибегать к спиральным, вертикальным, круговым и др. шрифтовым композициям224. Довод в пользу этого способа подачи информации следующий: нестандартная строка привлекает большее внимание, чем горизонтальная. И все же согласимся с мнением А. Назайкина, для которого главный аргумент – удобство восприятия. 
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ействительно, прочтение вертикального или волнообразного текста требует усилий225. Человек тратит время на мысленный перевод негоризонтальной надписи в комфортное горизонтальное положение. Еще хуже воспринимается ломаный текст с мудреным разбросом знаков – он напоминает головоломку и откровенно раздражает.
***


[image: image1.jpg]: —m—
D anko ® - Sl § smiaromagna gy Nerareromst o

TRAVEL COMPANY

Bac Kget He3zabbiBaeMoe
NyTELLECTBNE MO VITanVMI

Jyist npOgeCCHORATBHBIX KOHTAKTOB:
e-malil: info@danko-company.ru,
www.danko-company.ru

(@ ALITALIA—pefyﬁxpﬂmi peiic) (a/x ALITALIA - perynsiputit peiic)

(a/x ALITALIA - perynspuetii peiic), 5 aneif - 4 Houn

(Pumuny - Can MapuHo -Barukas - Quoperiyst -

Munan - Beneuyst) Ha 8 aHeit ) (a/x ALITALIA - perysipusiit peiic), 5 e - 4 Houn
(5KCKYPCHOHHbII! TYp, OTeJIH 10 MapuipyTy 4*) (a/x ALITALIA - peryasipHbiif pefic)
(na 10 meir)
 (Ha 8 el (a/k ALITALIA - peryasiphbuii pefic)

(peryasipubtit peiic Aspodiora) (3KCKypcHOHHbIA Typ B Prnt)

(peryJisipHbii pefic Aspoq»;v}(;'ra) Typbl or 8900 pyﬁﬂeﬁ!

chxypcnonnuﬁwpmmﬁwgﬁ S Dopmymbr- 17 Y

~w

L Korya!s = COPT-BAHKX-TYP KOHTUHENTAT-TYP ﬂ POIKET-TYP ONIBEC-TYP

X 1 MAPKCHCTKAS 3 . 4
950-8257 0 TAPKKVTETYE ! ek = 5 ] u. BIHX . KPACHbIE BOPOTA
§11-8108, 856.0137 d 3
505-4554 ! 780-0580 (mnoroxanan.) B 0235533, 7307574 91170182 775-3017, 775-3019 Th5r001 055242 081-0809, 021-1887 o)
muknscmmunnm T, 'ﬂmbm f‘wVwﬁ‘, Ny, T 0022322 TR 0013374 4 Ty, T 0010437 ! Twy, T 0017195
= s - N wasrere LN . —_4,!
S g~ (..I‘Z.Tm:i?}; . 4 “; & ;;”;:’%’-:M YYAO TYP [IMAMART wmw " . NYLUKMHCKAS/TBEPCKAR |
& : . TBEPCKAS . HOBOKY3HELKAR oa,,
%, 7771984 . CIOPTHBHAS 2019779, 2018834 500 1200 2900855 | 951, =) re 90, 2991629
) . coron 796-0444, 251-4282 2022738 -1220,:2293 51-7777 (wworokawan.) . MAPK KYTTbTYPbI BOEP 901-0909
Ty TR 0011691 T, TF 0008071 Ty, T 0015274 Tnu. TR 008641 Ty TR 0022087 246-8786, 246-7891 FESIIEERIETI iy, T} 0008927,





[image: image4.png]



Илл. 6.19. Если вы все-таки решите разместить текст на иллюстрации, обратите внимание , не нарушило ли наличие букв целостность визуального образа.
Н [image: image5.png]


е стоит располагать текст на иллюстрации. Логика движения взгляда нами уже описана (см. раздел 6.1.1.). Напомним, на первом этапе ознакомления с рекламой человек обращает внимание на иллюстрацию и идентифицирует ее содержание со своими потребностями. Засорение картинки знаками мешает полноценно и эффективно пройти этот этап. Кроме того, пренебрежение данным правилом может превратить в карикатуру даже самое серьезное изображение (см. илл. 6.19.). 
Уместность. Есть шрифты стандартные – беспристрастные интерпретаторы букв. Они не связаны семантически (по смыслу) с содержанием.

Между тем, посредством шрифта можно отражать эмоциональное осмысление значения различных частей рекламного текста: и слогана, и заголовка, и эхо-фразы, и, если надо, информационного блока.

Нестандартные шрифты ассоциируются с предметами, обстановкой, временем. Они подчеркивают женственность, мужественность, официальность, старомодность, солидность и т.д. Использовать их следует сообразно содержанию рекламы, чтобы не вызвать неверных ассоциаций.

Так, «легкомысленный» шрифт не подойдет для рекламы банка, но в рекламе молодежных увеселительных поездок и других мероприятий окажется уместным.

Буквы, стилизованные под кириллицу, – прекрасное решение для рекламы ресторанов русской кухни или познавательных путешествий по историческим местам России, например, по Золотому Кольцу. А шрифт, стилизованный под иероглифы, успешно используется в рекламе отелей, оформленных в китайском или японском стиле, китайских или японских ресторанов, суши-баров, а также туров на Восток. 

Рукописный шрифт создает атмосферу доверительности, подчеркивает индивидуальность рекламной идеи. 

«Мультяшные», рисованные шрифты хороши для рекламы семейного отдыха с детьми или отдыха для детей. Ресторан или кафе может с помощью рисованного шрифта рекламировать конкурсы, игровые, программы, акции, рассчитанные на участие детей. 

Чтобы подчеркнуть динамику, например, увеличение прибыли или повышение престижа, рекламисты используют метод постепенного увеличения букв. Такой метод хорош, например, в слогане:
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Такая манера исполнения как будто подчеркивает: фирма – не выскочка, ее репутация – результат тяжелого, долгого труда.

Фраза, в которой подчеркнута регрессивность явления, может быть набрана по методу постепенного уменьшения букв.
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Иногда для достижения необходимого эффекта разрабатывается уникальный шрифт. При использовании такого шрифта важно, чтобы знаки не перетянули внимание к себе. 

Гармоничность. Правильно подобранный шрифт должен гармонировать с другими визуальными элементами объявления.

Ощущение дисгармонии может спровоцировать использование в объявлении сразу нескольких шрифтов. В большинстве случаев достаточно двух – для обозначения главной и вспомогательных частей226. 

Акцентированность. В первую очередь читатель обращает внимание на выделенный объект. Даже если вам кажется, что ничего маловажного текст не содержит, не стоит равноправно расставлять акценты на различные его части. Подчеркните центральную мысль. Дайте возможность читателю определить, интересно ему данное предложение или нет. Если ключевой аргумент заинтересовал, читатель проявит внимание ко всему объявлению. Свободный выбор акцентированных слов также неуместен, поскольку человек может извлечь из хаоса не самую важную информацию и потерять интерес к рекламе. 

Чтобы правильно актуализировать компоненты сообщения, необходимо оценить смысловую значимость слов.

В имиджевой рекламе большую смысловую нагрузку несет название фирмы. Если название не связано с характером предоставляемых услуг, весомой частью текста, помимо нейма, становится понятийная «расшифровка».

В товарной рекламе весомым элементом является не нейм, а торговое предложение.

Значимой информацией является цена, адресат (т.е. целевая аудитория) и др.

Выделить акцентированные слова можно разными способами. Используют жирный или тонкий шрифт, подчеркивание, курсив, прописные буквы, контрастный цвет, размер и т.д. 

Жирный шрифт хорошо привлекает внимание к небольшому количеству слов, зато тонкий в малом тексте может остаться незамеченным – им лучше выделять объемные фразы или целые абзацы.

Курсив удачно выделяет личное мнение. Но увлекаться им не надо. Его прочтение требует усилий, и в большом количестве он утомляет.

Подчеркивание – естественное средство выделения. Но если подчеркнуть объемный текст, он станет тяжеловесным. Правильнее подчеркивать либо отдельные слова, либо очень короткие фразы.

Прописные буквы слишком монотонны. Читать такой текст непривычно и утомительно. Количество слов, начертанных прописными буквами, должно 

быть минимальным. Этот способ хорош только для выделения ключевых слов: НАТУРАЛЬНЫЙ, СЮРПРИЗ, СКИДКА, ЭКОНОМИЯ и т.п.

В рекламе практикуется также выделение отдельных знаков, например, первых букв абзацев (инициалов). 

Количество выделенных слов не должно быть слишком большим227.

Не стоит увлекаться всем многообразием выделения слов в одном объявлении. Суть выделения знаков заключается не в украшательстве, а в привлечении внимания именно к важнейшим моментам текста. 

Важно также правильно разбивать текст на строки. 


Жить с комфортом

можно

Жить

с комфортом можно
Смысловое единство фрагментов фразы определяется целью высказывания. 

Проследите, чтобы в конце строчек не оставались предлоги (они синтаксически связаны с последующей частью информации).

Нет смысла акцентировать внимание на ничего не значащих предлогах.


^ САФАРИ

ДЛЯ

ВАС


Итак, оформление вербальной части рекламного обращения – это такой же кропотливый труд, как иллюстрирование или построение фраз. Чтобы реклама читалась легко и интересно, необходимо детально проработать все формальные характеристики текста, от шрифтов до построчного распределения слов.
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